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DAS PRODUKT: CROSSBOCCIA-KUGELN

Das Spiel ist Uberall. Nicht nur auf dem Bouleplatz.
Nachdem BMX-Réder und Parkour-L&ufer die Stadt
erobert haben, rollen jetzt die weichen Crossboccia-
Kugeln Uber Treppen, Hange und Platze. Im Gegen-
satz zu den Vorlaufern aus Holz, Metall oder Kunst-
stoff kommen sie von allein zum Liegen, und das auch
auf abschissiger Strecke. Zudem sind sie weich und
passen sich jedem Untergrund an, so dass der dreidi-
mensionale Raum zum Spielfeld wird. Unebenheiten
drauBen im Gelande werden ebenso integriert wie
drinnen Tische oder Fensterbanke; auBerdem kann
uber Banden gespielt werden.

Das vereinfachte Regelwerk macht den Einstieg in
das kreative und actionreiche Spiel leicht. Die Kugeln
bestehen aus zwei Stoffschichten und sind mit Kunst-
stoffgranulat gefillt. Die AuBenhaut ist aus stabilem
Baumwollstoff gearbeitet, der doppelt vernéht ist. Am
pragnanten Design der einzelnen Sets kénnen die
Spieler ihre Kugel auch von weitem erkennen.

Ein Satz besteht aus drei Kugeln sowie einem Marker.
Die Spielkugeln haben ein Gewicht von circa 115
Gramm; der kleinere Marker wiegt etwa 20 Gramm.
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Spiel ohne Grenzen: Grosshiccia macht jeden
natiirlichen oder urbanen Raum zum Spielfeld.

DAS UNTERNEHMEN: BEELOW & CO.

Die Idee fur die neue Variante eines traditionellen
Spiels entwickelte der Wuppertaler Student Timo
Beelow bereits 2007. Doch einen geeigneten Ball zu
schaffen, der einerseits robust genug und anderer-
seits weich und leicht ist, erwies sich als schwieriger
als erwartet. Im Juni 2009 aber wurde die Losung
gefunden. Die Balle gingen in sechs verschiedenen
Designs in den Verkauf.

Zunachst steckte Beelow seinen Freundeskreis

mit der neuen Trendsportart an. Schon im Oktober

lief dann das erste offizielle Turnier mit mehr als 50
Teilnehmern. Wegen der groBen Nachfrage holte Timo
Beelow Ende 2009 Wojtek Nawrot mit an Bord. Zu-
sammen ging es befligelt ins Jahr 2010, das mit einer
Auszeichnung beim ISPO BrandnewAward auf der
weltweit groBten Fachmesse fir Sportartikel begann.

Inzwischen ist Crossboccia in sieben europaischen
Landern vertreten. Mitte 2010 wurde die Zahl der
aktiven Spieler auf etwa 20.000 geschétzt — Tendenz
steigend.



Wuppertal bietet viel: Durchstreifen Sie die Stadt mit ihnren Wohn-
und Industriebauten aus der Griinderzeit. Erleben Sie die facetten-
reiche Kunst- und Kulturszene mit Museen, Ateliers, Theaterblihnen
und Konzerten. Entdecken Sie die unzahligen Treppen und Kirchen
und die vielfaltige Kneipen- und Gastronomieszene. Staunen Sie
Uber die Stadt im Grlinen und verstehen Sie, warum viele Regisseure
Wuppertal mit seinen vielen Gesichtern als Filmkulisse wahlen.
Wuppertal ist noch viel mehr als Schwebebahn und Zoo. Das haben
auch zahlreiche namhafte Unternehmen erkannt, die von hier aus
weltweit als Marktfiihrer agieren. Mehr unter www.wuppertal.de
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